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RESUMEN

El mundo de las comunicaciones ha sufrido grandes cambios en
los dltimos tiempos, afectando en gran medida al ambito
educativo a través del uso de las redes sociales, donde los
procesos de ensefianza — aprendizaje se han visto altamente
modificados. Para llevar a cabo este estudio se ha empleado una
metodologia de carécter cuantitativo desarrollada en el mes de
febrero de 2023, bajo un estudio exploratorio de los Edutokers
més relevantes de dos paises, con el fin de dar respuesta al
objetivo planteado: conocer el perfil de los principales Edutokers
de Per(y Ecuador. Es por ello que se establecen cuatro criterios
que posibilitan la seleccion de referentes educativos en TikTok
para la presente investigacion: edad y formacion, identidad,
trayectoria, origen e idioma. Entre los principales resultados se
observa la existencia de ocho Edutokers de origen peruano y seis
de Ecuador; los influencers educativos en TikTok pertenecientes
a Per( poseen un mayor numero de seguidores. A modo de
conclusion, se evidencia como las teméaticas mas recurrentes de
estos canales son las que tienen relacion con el area de
matematicas, asi como la tecnologia y las finanzas.

Palabras Claves: Instrucciones para los Autores, Articulo,
Formato de la Version Final y Estructura de los Articulos.

1. INTRODUCCION

El comportamiento y el modo de relacionarse de la poblacién se
han visto modificados con el uso de los recursos tecnolégicos, el
correo electronico, los teléfonos mdviles o las aplicaciones de
mensajeria instantanea, entre otros, son los mas empleados [1]
[2] [3] [4], apreciandose como esta realidad es mas acusada a raiz
de la pandemia de la COVID-19 [5][6]. Una de las principales
caracteristicas que define a la poblacion mundial actualmente es
que forma parte de un entorno participativo y conectado, hecho
que promueve el contacto personal no solo a través de la red, sino
también gracias a los dispositivos digitales, al generar verdadero
contenido audiovisual en un ecosistema online [7] [8].
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Por lo expuesto [9], gracias a la situacion social actual, la
comunicacion cobra gran relevancia como instrumento de
difusion de contenidos e informacion. Por esto, la educacion
posee un rol esencial en esta realidad, pues a través de ella se
pueden disminuir los inconvenientes que genera la sociedad
hiperconectada que estd supeditada a controles de caracter
politico y econdmico, entre otros [10]. Se requiere asi de una
renovacion que comience desde el terreno de la educacion ya no
solo desde el equipamiento y recursos, sino también desde un
punto de vista formativo tanto para docentes como para el
alumnado [11]. Asimismo, con la llegada y asentamiento de las
diferentes redes sociales, se ha contribuido a que se generen
ambientes concretos donde los individuos pueden intercambiar
datos, generar informacion o enriquecerse con todo aquello que
se ha creado en ellas [12].

La red social TikTok hace su primera aparicion en el afio 2016,
bajo el nombre de Douyin y de origen chino, y un afio mas tarde
se produjo su lanzamiento a nivel mundial bajo el nombre con el
que se le conoce en la actualidad [13]. La utilizacién de esta red
social se vio incrementada a raiz de la crisis sanitaria de la
COVID-19, no s6lo para fines de ocio, sino también para generar
contenidos educativos atractivos para el publico, fomentando
capacidades relacionadas con la creatividad [14], lo cual ha
conllevado a que se puedan visualizar contenidos educativos de
diferente complejidad [15] [16].

Por lo tanto, en esta investigacion se pone en valor la relevancia
que poseen las redes sociales en la educacién, concretamente
TikTok, para lo cual se establece como objetivo general el
conocer el perfil de los principales Edutokers de Pert y Ecuador,
estableciendo como criterios de seleccion: 1) edad y formacion;
2) identidad; 3) trayectoria; y 4) origen e idioma, para
posteriormente efectuar un analisis cuantitativo a sus cuentas.

1.1 Las redes sociales y su vinculacion con la educacion

En la actualidad, existe una gran cantidad de recursos educativos
en las redes, cuyo valor pedagogico es altamente positivo para
los estudiantes, Ilegando a promover grandes cambios en los
procesos de ensefianza-aprendizaje [17]. Asimismo, se ha
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comenzado a promover la integracion de elementos tales como
los influencers educativos con el fin de adaptarse a las nuevas
demandas de los alumnos [18], ya que la asiduidad y reiteracién
con la que realizan sus publicaciones supone un elemento
fundamental que va a provocar un gran interés entre sus
seguidores, facilitando su interacion con los influencers dentro
de sus redes sociales [19].

De acuerdo con lo expuesto [20], las redes sociales son, a dia de
hoy, un elemento esencial en educacién, ya que facilitan los
procesos pedagdgicos, ademas de enriquecerlos. Seglin se
explica [21], un profesor debe poseer estrategias docentes
Optimas, pero también es necesario que desarrolle
adecuadamente sus competencias mediaticas. Segun diferentes
investigaciones realizadas [22] [23] [24], las redes sociales
impulsan, ademas, una educacién civica, que fomentan tanto la
educacion formal como la informal.

Gracias a las redes sociales, también se fomentan metodologias
activas, tales como el aprendizaje cooperativo y colaborativo, el
desarrollo de competencias mediaticas y digitales, asi como
comunicativas y linglisticas, entre otros [25] [26] [27], hechos
que facilitan la integracion del alumnado y se respetan los
diferentes ritmos de aprendizaje.

Es importante resaltar que este tipo de contenidos educativos a
través de las redes sociales no implica que se deba sustituir a los
modelos tradicionales educativos dentro del aula, ya que deben
de ser considerados como un complemento para los estudiantes
facilitando, asi, que se adapten a sus propios ritmos individuales
de aprendizaje y trabajo [28].

1.2 El perfil de los influencers como referentes de identidad

La figura de los influencers ha irrumpido con éxito dentro del
ecosistema mediético, asentandose con gran éxito, siendo
definidos como una “persona que posee cierta credibilidad sobre
un tema concreto y que su presencia e influencia en las redes
sociales hace que se convierta en un prescriptor idéneo de una
marca determinada” [29]. La figura del influencer queda definida
por una serie de peculiaridades [30], tales como ser individuos
que han llegado a ser famosos tras haber realizado publicaciones
en sus cuentas de redes sociales, transformando una aficion en
una profesién a través de la cual llegan a generar ingresos
econdmicos [31].

Estas figuras de referencia se transfiguran en promotores de
marcas y son capaces de llegar a la poblacién a través de sus
cuentas en las redes sociales, tienen una gran influencia y
repercusion entre sus seguidores [32]. Se tiende a pensar que la
utilizacion de las redes sociales se vincula con una clara intencion
de aumentar la propia autoestima gracias a las interacciones
recibidas a sus publicaciones por parte de los followers [33].

2. METODOLOGIA

La aceptacion y el uso de TikTok no ha sido explorado en los
Edutokers. Esta investigacion adopté un enfoque de metodologia
cuantitativa para comprender este nuevo fendmeno de estudio
[34], bajo un estudio exploratorio sobre los Edutokers de Pert y
Ecuador, en este sentido, la investigacion se desarrolld en el mes
de febrero de 2023, con el objetivo fue conocer su perfil a través
del levantamiento de un mapa de Edutokers de ambos paises.
Para la consecucion de este objetivo, se recurrié al método
descriptivo, cuyo prop6sito [35] radica en “describir situaciones
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y acontecimientos” (p. 74), de esta manera se presenta una
interpretacion de los perfiles de Edutokers que aparecen en el
mapa.

Para delimitar el corpus de estudio se tomé en cuenta cuatro
criterios: Edad y formacion: Edutokers a partir de los 22 afios y
que cuenten con formacion universitaria afin a la tematica que
imparten (temdticas educativas). ldentidad: creadores de
contenido individuales (no canales administrados por empresas,
asociaciones o instituciones). Trayectoria: a partir de los 15 mil
seguidores, 20 videos subidos, con una continuidad de al menos
de un video por semana. Origen e idioma: Edutoker originario de
Peru o Ecuador y presentar sus contenidos en espafiol.

Debido a que no se cuenta con una herramienta de medicion que
presente informacion fidedigna sobre los Edutokers, el
levantamiento del mapa se hizo de manera manual, realizandose
una busqueda directamente en el buscador de TikTok con el uso
de palabras como: Edutoker Peru o Edutoker Ecuador, educacion
Pert y educacién Ecuador, en portales web que publican estos
temas y que hacen referencia a Edutokers, y en la lista de
seguidores de los Edutokers encontrados.

Por lo tanto, la muestra qued6 conformada por 8 Edutokers de
Per( y 6 de Ecuador (Tabla 1).

Tabla 1. Edutokers de Ecuador y Peru

Edutokers Ecuador

Edutokers Peru

@jeffrey.navarro @Elingefrancisco

@miprofefidelito @inge_darwin

@adrianciencia @ferchtech

@elvis_el_unico @javiermafla

@matemovil @valeristeaching

@francothethutor @profesor.ec

@elrobotdeplaton

@hugoxavierpillco

Elaboracioén Propia.

Una vez levantada la lista de Edutokers de cada pais se elaboro
una ficha que constd de las siguientes variables: nombre del
Edutokers, temética, # seguidores, # siguiendo y likes. Ademas,
a través de la herramienta Social Blade [36] se delimitd variables
como el total de videos subidos, videos publicados en los ltimos
30 diasy calificacion asignada al perfil, con corte al 24 de febrero
de 2023.

3. RESULTADOS
3.1 Peru

Al clasificar a los Edutokers peruanos de acuerdo con los
criterios establecidos para la investigacion, se obtiene (Tabla 2 y
Tablal 3), un primer listado de influencers educativos que
producen contenido académico a través de TikTok, mismo que
se enmarca en diferentes &reas del conocimiento.
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Tabla 2. Perfiles de Edutokers peruanos

Tematica Like

Edutoker

Seguidor  Siguien
es do

@jeffrey.navar | Matemati
ro cas M.
@miprofefideli | Aritmétic | 3.4 M. 601 21
to a y M.
algebra
@elvis_el_unic | Matemati | 2.5 M. 80 31.7
0 cas M.
@matemovil Matemati | 1.2 M. 21 6.1
cas M.
@adriancienci | Fisica 3329 K. | 57 3.9
a K.
@francothethu | Inglés 194.7K. | 30 321
tor K.
@elrobotdepla | Ciencias 1538 K. | 11 886.
ton 8 K.
@hugoxavierpi | Ciencias 58.1 K. 55 330.
lico Sociales 4 K.

Elaboracion Propia.
Fuente: TikTok — febrero 2023.

Tabla 3. Actividad desarrollada por los Edutokers peruanos

Videos
Gltimos 30

Videos
subidos

Edutoker
total

dias

Calificacion

@jeffrey.navarro 1793 42 B+
@miprofefidelito 1922 37 B
@elvis_el_unico 688 27 B-
@matemovil 21 0 B-
@adrianciencia 274 8 C+
@francothethutor 267 28 C+
@elrobotdeplaton 157 20 D-
@hugoxavierpillco 110 5 D-

Elaboracion Propia.
Fuente: Social Blade (2023).

Atendiendo a los criterios establecidos previamente, destacan en
Peri ocho Edutokers con una tendencia notable hacia las
matematicas o ciencias exactas (4 de 8). Se presenta ademas un
indice de seguidores que oscila entre 58 mil y 6.7 millones en su
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punto mas alto, obteniendo una media que supera los 2 millones
entre todos los perfiles y segmentacion en diferentes escalas.

El Edutoker Jeffrey Navarro es quien lidera a nivel del pais
superando los 6 millones y medio de seguidores y los 66 millones
de likes, indices congruentes con el nimero de videos subidos a
la plataforma TikTok y la continuidad de publicacion. El
siguiente perfil, Mi profe fideito, abarca una audiencia cercana a
los 3.5 millones de usuarios, cuya repercusion sobrepasa los 21
millones de likes al contenido presentado, estableciendo una
I6gica entre la cantidad de seguidores, la aceptacion del material
expuesto y la asiduidad de publicacidn, tanto total como mensual.
En tercer lugar, Elvis el Gnico, obtiene 2.5 millones de usuarios;
su numero de likes es superior al perfil anterior y se resalta
ademas que desde su perfil se emitié menor cantidad de videos
que los Edutokers mencionados anteriormente, dando asi mayor
énfasis en los aspectos narrativos que en los cuantitativos
respecto al contenido.

En este sentido, el elevado nimero de seguidores para estos
primeros perfiles se relaciona con el planteamiento de que el uso
de TikTok promueve la motivacién, crea un entorno de
aprendizaje atractivo para el desarrollo de habilidades como la
creatividad y consigue en los Gltimos afios un posicionamiento
como una certera herramienta de ensefianza-aprendizaje [14]. Por
ende, el uso constante de la plataforma genera un tréfico
informativo importante que deviene en millones de seguidores
anexados a una cuenta, que marcan un punto diferencial con otros
influencers educativos en otras redes o plataformas.

A partir de este punto, los perfiles analizados empiezan a reducir
considerablemente la cantidad de videos publicados desde sus
cuentas. El caso méas destacado es Mate Movil, que pese a emitir
tan solo 21 videos en total y ninguno en el Gltimo mes, obtiene
més de 1.2 millones de seguidores y supera los 6 millones de
likes, demostrando una tendencia orientada hacia su contenido
antes que a la frecuencia de publicacion; el hecho de convertirse
en viral por el nimero de adeptos que evidencia y con una
produccion de material tan limitada en cuanto a cifras, demuestra
una fidelidad de su audiencia generada por el contenido que
transmite.

Los Edutokers que se encuentran en los siguientes lugares tienen
como caracteristica comun el mantener un nimero de seguidores
por debajo del millon. Asi, Adrian Ciencia se acerca a los 333
mil, sin embargo, su indice de likes alcanza los 3.9 millones,
producto de 274 videos subidos desde la apertura de su cuenca
en la plataforma, ademas, su indice de videos en el Gltimo mes
expone un promedio de dos posteos semanales. Franco the tutor,
nombre asignado por su contenido dedicado al inglés, disminuye
a 194 mil seguidores y presenta concordancia entre este factor y
el nimero de likes, superando ampliamente los 321 mil y
ubicandose como uno de los influencers educativos con mayor
repercusion, emitiendo incluso mayor cantidad de videos que el
perfil anterior.

En los dos Ultimos perfiles se suscita la siguiente realidad. El
Robot de Planton, excede los 153 mil seguidores, pero obtiene
una cantidad de likes por sobre los 886 mil, con un total de 157
videos de los cuales 20 se publicaron en los Gltimos 30 dias; con
estos indices es deducible que su actividad dentro de TikTok es
reciente y por los avances hasta el momento, proyecta un
crecimiento continuo dentro de la red. En la Gltima posicion,
Hugo Xavier Pillco, con mas de 58 mil seguidores, bordea los
330 mil likes, pese a contar Unicamente con 110 videos en su
perfil, un nimero relativamente bajo si se lo compara con los
Edutokers en las primeras posiciones.
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Finalmente, respecto a la cantidad de perfiles que cada influencer
educativo sigue, los valores descienden por debajo de mil en la
mayoria de los casos, ademas, en ningn Edutoker esta cifra se
equipara con el indice de seguidores que demuestra. Asimismo,
un punto a destacar es la calificacion global asignada a cada perfil
y obtenida a través de la herramienta Social Blade en funcién de
la actividad que desempefian. Como lo indica este portal web que
monitorea estadisticas, un rango A+, A 0 A-, puede considerarse
muy influyente, no obstante, ninguno de los Edutokers peruanos
se encuentra dentro de este margen. Aunque presentan una
calificacion que oscila entre B y D (signo de que ain deben
trabajar en sus perfiles), muestran un posicionamiento
importante, pues sus tematicas abarcan disciplinas académicas
vinculadas a la transmisién del conocimiento, alejandose de los
tradicionales retos, bailes o entretenimiento que proliferan en una
red como TikTok.

Sobre este nuevo modelo formativo, debe destacarse el
innovador enfoque de aprendizaje al estar altamente integrado
con las nuevas tecnologias favorece la comprension y el
aprendizaje activo de la materia, potenciando asi la comprensién
de forma estimulante y motivadora. Otro punto favorable que
indican estos datos es la captacion masiva de una audiencia en un
contexto fuerte a nivel competitivo. Obtener millones e incluso
miles de seguidores demanda un trabajo preciso y planificado en
una red, ademas de una estrategia enfocada a convocar usuarios
y mantener la fidelidad del pablico.

3.2 Ecuador

En Ecuador existen similitudes con Perd, principalmente en el
numero de Edutokers detectados, con un listado que llega a seis
influencers educativos dentro de TikTok de acuerdo con los
pardmetros sefialados para el estudio. Esta similitud concuerda
con la cercania geogréfica entre ambos paises y un nivel
idiosincratico parecido entre ambas naciones, aunque con algunas
variantes respecto a los contenidos (Tabla 4 y Tabla 5).

Tabla 4. Perfiles de los Edutokers ecuatorianos

Tematica

Edutoker Seguidor  Siguien

es do

@elingefrancis | Excel 2.4 M. 50 12.2
co M.
@inge_darwin | Mateméati | 2.2 M. 112 24.8
ca M.
@javiermafla | Inglés 1.3 M. 616 5.9
M.
@valeristeachi | Inglés 2486 K. | 64 2.1
ng M.
@ferchtech Tecnologi | 208.1K. | 5 35
a M.
M
@profesor.ec Finanzas 215 K. 58 96.4
K.

Elaboracion Propia.
Fuente: TikTok — febrero 2023.

Tabla 5. Actividad desarrollada por los

Edutokers

ecuatorianos

Edutoker

Videos
subidos

Videos
Gltimos 30
dias

Calificacién
total

@elingefrancisco

@inge_darwin 1037 77 B-
@javiermafla 1524 34 B-
@valeristeaching | 92 0 D-
@ferchtech 81 7 D-
@profesor.ec 116 4 D-

Elaboracion Propia.
Fuente: Social Blade (2023).
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En Ecuador si bien las ciencias matematicas son parte de las
tematicas que presentan los Edutokers, surgen también otros
campos especificos como Excel, tecnologia y finanzas. La
cantidad de seguidores que acumulan los perfiles presenta un
rango entre 21 mil y 2.4 millones, lo que evidencia un descenso
si se compara con lo expuesto por los perfiles peruanos que mas
alto punttan.

El potencial en cuanto a los seguidores acumulados responde a
caracteristicas que la red social ofrece. En este punto, es
necesario resaltar que TikTok se consolida como una plataforma
de videos més especifica en sus requisitos, es decir, con videos
que se muestran en orientacion vertical, presentan una dptima
resolucion y particularmente, incluyen sonidos, texto, efectos e
imégenes adicionales a través de la misma aplicacion. Estos
aspectos condicionan la audiencia no solo de quienes ocupan los
primeros lugares, sino de todo influencer educativo cuya
plataforma base para el desarrollo de su trabajo sea TikTok.

En el primer lugar se ubica el Edutoker Inge Francisco, quien
mantiene hasta el momento un estimado de 2.4 millones de
seguidores y sobrepasa los 12 millones de likes, resultados en
sintonia con los 682 videos publicados y 33 por mes que exhibe
su perfil; esto datos que muestran una periodicidad de casi un
video por dia. En segundo lugar, Inge Darwin, con 2.2 millones
tiene la particularidad de producir mayor cantidad de contenido
que su antecesor, 1037 videos desde el inicio de su actividad y
77 en el Gltimo mes, reflejando asi un promedio de 2-3 videos
diarios; este hecho se conecta con los casi 25 millones de likes
que consigue a través de su contenido, practicamente el doble que
Inge Francisco.

Los perfiles que ocupan el tercer y cuarto lugar comparten una
similitud: la produccién de contenido vinculado a temas de
lengua extranjera (inglés). Javier Mafla con 1.3 millones de
seguidores y 5.9 millones de likes a su contenido, se convierte en
el Edutoker que mayor cantidad de videos emite en Ecuador, con
un total de 1.524 y mas de 30 en los Gltimos 30 dias; sin embargo,
la gran cantidad de videos posteados no se traduce en el indice
mas elevado de likes, reflejo de que en la audiencia genera mas
impacto el contenido, antes que la frecuencia de este. Por otra
parte, Valeri Steaching, también se dedica a la ensefianza de la
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lengua inglesa y supera los 248 mil seguidores y 2.1 millones de
likes, pero con un ritmo de publicacién completamente menor
que el perfil anterior; la Edutoker presenta un total de 92 videos
y ninguno en el Ultimo mes. De esta forma, se evidencia dos
modelos de trabajo dentro de la plataforma con resultados que
muestran variabilidad con relacion a la incidencia del material en
la audiencia.

En quinta posicion, Ferch Tech, supera los 208 mil seguidores y
supera los 3.5 millones de likes a las publicaciones dentro de su
perfil, aun cuando mantiene un total de 81 videosy 7 en el Gltimo
mes, estableciendo un promedio de casi 2 por semana; estos datos
dan cuenta de un perfil con una trayectoria no extensa por los
acumulados que consigue. También en esta linea, Profesor ec,
con un contenido especifico en finanzas sobrepasa los 21 mil
seguidores y 96 mil likes, que de forma similar al perfil anterior
evidencian un perfil con una trayectoria no demasiado extensa;
116 videos y 4 en los dltimos 30 dias reflejan la produccion de
contenido cercana a 1 publicacion semanal.

Como acontece en Per(, en Ecuador el nimero de cuentas
seguidas por los Edutokers es una minima proporcion si se lo
equipara con el indice de seguidores, sin mostrar una tendencia
definida en cuanto a cantidades. Ahora bien, la catalogacion a
través del ranking Social Blade coloca como punto més alto una
B- para Edutokers en este pais, un nivel por debajo que Ecuador,
pero que no representa una diferencia significativa. Debe
considerarse que tres perfiles son tipificados como D-, simbolo
de que es necesario aun un trabajo profundo para establecer una
cuenta como perfil de impacto y, sobre todo, con repercusién
dentro de la plataforma

4. DISCUSION Y CONCLUSIONES

Diversas ciencias se encuentran implicitas en el modelo
Edutoker, aunque una predominancia de las matematicas resulta
evidente. Si bien hasta el momento las investigaciones sobre
TikTok y educacion son limitadas, la informacion obtenida
resulta congruente con algunas teorias [37], que establecen un
interés de los usuarios por las producciones audiovisuales en
redes sociales vinculadas a las matematicas. Por otra parte, la
ensefianza tecnoldgica a través de producciones en TikTok, [38],
sugieren un innovador enfoque de aprendizaje por su integracion
con las nuevas tecnologias, que favorece la comprension, el
aprendizaje activo de manera estimulante y motivadora.

Respecto a la audiencia registrada, los Edutokers de Per( abarcan
una mayor cantidad de seguidores que los de Ecuador. Esta
situacion se condiciona por ya mencionado poder de conexion de
los maestros con su publico y la forma en la que exponen el
contenido [14]. No es una regla general que el ndmero de
seguidores presente una vinculacién con el nimero de likes, es
decir, algunos Edutokers evidencian un estimado de likes menor
a la cantidad de fans que presentan, incluso al comparar con otros
perfiles.

En este contexto, es necesario destacar que plataformas de videos
cortos como TikTok presentan un contenido que acelera la
velocidad de difusion de la informacion, por lo tanto, es necesario
identificar a los usuarios importantes para obtener informacion
de manera efectiva. EI nimero de seguidores resulta irrelevante
para la mayoria de los adolescentes, pues cada vez es mas comin
el guiarse por predisposiciones innovadoras de veracidad.

En Per(, se observa una relacion entre la cantidad de videos
subidos y la representatividad de la audiencia conseguida por los
Edutokers, particularmente en aquellos que ostentan los primeros
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lugares. El porqué de esta situacion puede atribuirse a diversos
factores [13], las motivaciones de los usuarios tienen una
influencia significativa en el uso de TikTok, por ende, en la
produccién de piezas audiovisuales que emitan los influencers
educativos. Esta situacion presenta una variante en Ecuador,
donde el mayor indice de contenido audiovisual posteado no se
traduce en un primer lugar; los usuarios que recurren a TikTok
por temas académicos buscaron apoyo, empatia y autenticidad de
los maestros y, de no encontrar estas caracteristicas, dificilmente
seguiran una cuenta, aunque emita gran cantidad de videos.

Entonces, basandose en la actividad y en los acumulados
(seguidores, videos subidos) los Edutokers de Ecuador y Peru
evidencian un potencial como transmisores de conocimiento en
el proceso de ensefianza-aprendizaje, no obstante, se requieren
estrategias que mejoren su catalogacion a nivel de la plataforma.
TikTok se convierte en una aplicacién adictiva, eclipsando a
otras aplicaciones muy populares con prestaciones visuales
similares; esto representa una oportunidad, pero también un
desafio a nivel educativo.

Este estudio se convierte en un primer acercamiento a los
Edutokers de Ecuador y Per(, sentando una base para realizar
estudios futuros que abarquen un analisis de contenido cuyo fin
sea el conocer de cerca las tematicas que abordan y como estas
aportan a los jovenes en su educacion formal y no formal
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